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CZĘŚĆ 1

CZYM JEST YOUTUBE? –
MOŻLIWOŚCI I ZASADY 
KORZYSTANIA



YOUTUBE WG WIKIPEDII (1)

 YouTube – to serwis internetowy założony 
w lutym 2005 roku, który umożliwia bezpłatne 
umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, 
ocenianie i komentowanie filmów. 

 Przed wystartowaniem YouTube istniało 
niewiele prostych metod na opublikowanie 
w Internecie wideo przez zwykłego 
użytkownika. 

 10 października 2006 roku YouTube zostało 
przejęte przez Google za 1,65 miliarda dolarów.



YOUTUBE WG WIKIPEDII (2)

 Dzięki prostemu w obsłudze interfejsowi, 
YouTube umożliwił każdemu posiadającemu 
dostęp do Internetu umieszczanie filmów 
dostępnych dla widzów z całego świata. 

 Szeroki zakres tematów spowodował, że 
internetowe filmy stały się jedną 
z najważniejszych części kultury Internetu. 



ZALETY YOUTUBE (1)

 nieskomplikowana formuła – użytkownicy 
sieci oglądają te materiały, które sami 
wybierają w dogodnym dla nich czasie;

 użytkownik sam może przygotować swój 
materiał wideo i w prosty sposób 
udostępniać je innym internautom; 

możliwość oceniania i komentowania 
zamieszczonych materiałów;



ZALETY YOUTUBE (2)

 YouTube to nie tylko platforma wideo, ale również 
kanał społecznościowy, który skutecznie angażuje 
odbiorców, a dzięki takim rozwiązaniom jak karta 
Społeczność pozwala na jeszcze lepszą interakcję na 
linii twórca – widz. 

 Użytkownik nie musi korzystać z innych mediów 
społecznościowych, żeby skontaktować się ze swoim 
ulubionym youtuberem (można prowadzić dyskusję 
w obrębie jednego serwisu).



ZALETY YOUTUBE (3)

 Youtuber swoją publiczność gromadzi i rozwija 
głównie wokół kanału i ma możliwość bardziej 
personalnego charakteru interakcji widza z twórcą, 
którego widać i słychać w wideo, i który zwraca się 
bezpośrednio do widza, a w trakcie filmów często 
korzysta z funkcji „call to action”, co zwiększa 
zaangażowanie i „klikalność” wśród oglądających.



MOŻLIWOŚCI I ZASADY KORZYSTANIA 
Z YOUTUBE – ĆWICZENIE 1

1) Trener/ trenerka zaprasza do wejścia na stronę 
główną serwisu YouTube i zapoznania się 
z możliwościami i zasadami korzystania z serwisu -
https://www.youtube.com

 https://www.youtube.com/intl/pl/yt/about/

 https://www.youtube.com/intl/pl/yt/about/policies/
#community-guidelines

https://www.youtube.com/
https://www.youtube.com/intl/pl/yt/about/
https://www.youtube.com/intl/pl/yt/about/policies/#community-guidelines


























CZĘŚĆ 2 

KONTO YOUTUBE VS 
KANAŁ NA YOUTUBE



KONTO YOUTUBE (1)

Logowanie do serwisu YouTube wymaga posiadania konta 
Google. Od wielu lat nie ma już opcji rejestrowania profilu 
YouTube, który nie byłby powiązany z Google. 

Po wejściu na stronę youtube.com -
https://www.youtube.com, klikamy przycisk „Zaloguj się” 
(w prawym górnym rogu). Jeśli nie mamy jeszcze konta 
Google, wybieramy przycisk „Więcej opcji” i klikamy 
„Utwórz konto”. 

Usunięcie konta Google powoduje również usunięcie 
danych z YouTube. 

https://www.youtube.com/


KONTO YOUTUBE (2)

Co daje nam posiadanie konta Google, z którego 
logujemy się na YouTube?:

 możliwość oznaczania filmów jako „Podoba mi się” 
(„łapka w górę”);

 zapisywanie filmów w „Ulubionych”;

 subskrybowanie kanałów;

 dostęp do karty „Do obejrzenia”;

 dostęp do historii oglądanych materiałów.

 dzięki tym wszystkim opcjom serwis YouTube może 
personalizować listę materiałów, które nam poleca.



KANAŁ NA YOUTUBE (1)

Znacznie większe możliwości oferuje tworzenie 
własnego kanału na YouTube. 

Użytkownik, który ma jedynie konto Google, ale 
nie posiada własnego kanału jest niewidoczny 
dla innych osób, które korzystają z YouTube. 

Dopiero własny kanał pozwala przesyłać filmy, 
dodawać komentarze i tworzyć własne playlisty. 



KANAŁ NA YOUTUBE (2)

 Co miesiąc YouTube odwiedza ponad miliard osób –
to wielu potencjalnych fanów Twojej pasji, hobby, 
zainteresowań. 

 Prowadząc własny kanał można zaprezentować swoją 
twórczość widzom z całego świata. 

 Prowadzenie własnego kanału YouTube pozwala 
w kreatywny sposób wyrazić osobowość, nawiązać 
kontakt z nowymi i obecnymi fanami oraz promować 
swoją twórczość. 



KONTO MARKI (1) 

W YouTube można wyrazić siebie – swoje 
zainteresowania, pasje, osobowość i nie tylko. 

Filmy, które są tworzone, w znacznym stopniu 
to umożliwiają, dlatego dzięki nim można 
stworzyć „markę kanału”, którą odbiorcy będą 
rozpoznawać. 



KONTO MARKI (2) 

 Jeśli mamy firmę lub jesteśmy właścicielem marki, 
możemy założyć specjalne konto i nim zarządzać.

 Takie konto można powiązać z określonymi 
usługami, np. Google+ czy YouTube i w ten sposób 
kreować swoją obecność w Internecie.

 Kontem marki może zarządzać kilka osób przy użyciu 
własnych kont Google. Nie potrzeba oddzielnej 
nazwy użytkownika ani hasła. 



CZĘŚĆ 3 

TWORZENIE KANAŁU NA 
YOUTUBE.



TWORZYMY KANAŁ NA YOUTUBE –
ĆWICZENIE 2 (1) 

1) Proszę wejść na stronę YouTube. Możesz się 

zalogować na komputerze lub za pomocą mobilnej 

wersji strony.

2) Aby założyć kanał na YouTube należy mieć konto 
Google. Kto nie posiada takiego konta, proszę je teraz 
założyć.

3) Po wejściu na stronę youtube.com -
https://www.youtube.com, klikamy przycisk „Zaloguj 
się” (w prawym górnym rogu). Jeśli nie mamy jeszcze 
konta Google, wybieramy przycisk „Więcej opcji” 
i klikamy „Utwórz konto”. 

https://www.youtube.com/


TWORZYMY KANAŁ NA YOUTUBE –
ĆWICZENIE 2 (2) 

4) Spróbujcie zrobić cokolwiek, co wymaga 
posiadania kanału, np. przesłać film, dodać 
komentarz lub stworzyć playlistę. 
 Jeśli nie mamy kanału, zobaczymy 
informację, że trzeba go utworzyć.

5) Sprawdź szczegóły (takie jak Twoja nazwa 
i zdjęcie używane na koncie Google) 
i potwierdź, aby utworzyć nowy kanał. 



CZĘŚĆ 4 

TWORZENIE KONTA MARKI 
NA YOUTUBE.



TWORZYMY KONTO MARKI –
ĆWICZENIE 3 (1) 

1) Skorzystaj z konta marki, aby utworzyć kanał 
o innej nazwie niż nazwa konta Google, ale 
którym możesz nadal zarządzać za pomocą 
tego konta Google. 

2) Wyświetl listę kanałów.



TWORZYMY KONTO MARKI –
ĆWICZENIE 3 (2) 

3) Utwórz nowy kanał lub wykorzystaj istniejące już 
konto marki:

 Utwórz nowy kanał, klikając „Utwórz nowy kanał”;

 Utwórz kanał YouTube dla konta marki, którym już 
zarządzasz, wybierając odpowiednio z listy. 

 Jeśli konto marki ma już kanał, nie możesz 
utworzyć nowego kanału – gdy wybierasz konto 
marki z listy, nastąpi przekierowanie do obecnego 
kanału.



TWORZYMY KONTO MARKI –
ĆWICZENIE 3 (3) 

4) Podaj informacje, takie jak nazwa nowego kanału 
i potwierdź swoje konto. 

5) Potem kliknij „Gotowe”. Wtedy nowe konto marki 
zostanie utworzone.

6) Aby dodać menadżera kanału, wykonaj instrukcje 
zmiany właścicieli i menadżerów kanału -
https://support.google.com/youtube/answer/4628
007

https://support.google.com/youtube/answer/4628007


TWORZYMY KONTO MARKI –
ĆWICZENIE 3 (4) 

7) Dowiedz się więcej o korzystaniu z kanału 
pod nazwą firmy lub inną nazwą -
https://support.google.com/youtube/answe
r/2897336

https://support.google.com/youtube/answer/2897336


PYTANIA?



Warto zajrzeć

 Marketingowy przewodnik po YouTube -
https://yt360.pl

 Jak stworzyć konto YouTube i zacząć zarabiać? -
https://www.youtube.com/watch?v=YSkySMhQCuw

https://yt360.pl/
https://www.youtube.com/watch?v=YSkySMhQCuw
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