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MATERIAL DLA TERENEROW LOKALNYCH

TYTUL SZKOLENIA: Kupowac taniej

Autorka: Krystyna Brzakalik, trenerka centralna w obszarze ,Finanse”

I. INFORMACJE PODSTAWOWE

Obszar tematyczny: Finanse

Poziom: Sredniozaawansowany]

E-ustuqi, programy, narzedzia, ktérych dotyczy szkolenie:

=  pordwnywarka cen http://www.ceneo.pl
» pordéwnywarka cen https://www.skapiec.pl
= serwisy internetowe http://www.nokaut.pl , http://www.okazje.info.pl

Czas trwania: 120 minut

II. SZCZEGOLOWE CELE EDUKACYJNE

W wyniku szkolenia uczestnik / uczestniczka :

a) Wiedza
»  Wie, do czego stuza i jak dziatajg przyktadowe poréwnywarki cen

b) Umiejetnosci
=  Potrafi korzystac z poréwnywarki cen w celu zdobycia informacji o cenach towaréw
= Umie wyszuka¢ dowolne produkty o najkorzystniejszych cenach
»  Korzysta z filtrow w poréwnywarce cen
= Umie znalez¢ w wybranym serwisie opinie o sklepach, w tym sklepach internetowych
= Wskazuje najwazniejsze kryteria, umozliwiajgce dokonanie racjonalnego zakupu

c) Postawa
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= Potrafi podja¢ decyzje zakupowa na podstawie informacji o cenach i jakosci produktéw

» Sprawdza i krytycznie ocenia informacje, w tym opinie kupujacych, zamieszczone w wybranych
serwisach

Lista kompetencji uczestnika / uczestniczki z ,Podstawoweqgo katalogu kompetencji cyfrowych” rozwijanych
podczas szkolenia:

(1.1.1) potrafie korzysta¢ z co najmniej jednej przegladarki internetowej

(1.1.2) umiem wyszukiwa¢ informacje online za pomoca co najmniej jednej wyszukiwarki internetowej
(1.2.1) potrafie sprawdzac i ocenia¢ wiarygodnos¢ informacji w Internecie

(1.2.2) umiem wybieraé najbardziej przydatne informacje online

(2.3.2) potrafie korzysta¢ z co najmniej jednej ustugi publicznej dostepnej online

Lista kompetencji uczestnika / uczestniczki z ,Ramowego katalogu kompetencji cyfrowych” rozwijanych podczas
szkolenia:

(6.2.1) umiem znalez¢ i poréwnac ceny réznych produktéow w Internecie, wykorzystujac np. porownywarki cenowe

Krotki opis zaktadanych korzysci, jakie uczestnik / uczestniczka odniesie dzieki postugiwaniu sie e-ustugami
omawianymi na szkoleniu:

W trakcie szkolenia uczestnicy postuguja sie pordéwnywarka cen, wyszukujac korzystne ceny wybranych produktow
czy ustug. Korzystajg z przydatnych narzedzi, w tym wyszukiwarek i filtrow, starajac sie wybrac najkorzystniejsza
pod wzgledem cenowym oferte. Staraja sie oceni¢ wiarygodnos¢ opinii o produktach i sklepach, w tym sklepach
internetowych.

III. WARUNKI UDZIAtU UCZESTNIKA / UCZESTNICZKI W SZKOLENIU

Szkolenie jest przydatne dla wszystkich uczestnikdw, szczegdlnie dla osdb zainteresowanych zakupami w sieci
i wskazuje na korzysci z tej formy kupowania. Wspiera podejmowaniu racjonalnych decyzji finansowych poprzez
uzycie poréwnywarek cen.

Ze wzgledu na duza liczbe ¢wiczen do zrealizowania uczestnicy/uczestniczki powinni wykazac sie
Sredniozaawansowanym poziomem umiejetnosci w zakresie obstugi komputera.

IV. POTRZEBNE ZASOBY

Sprzet komputerowy — minimalne wymagania:
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» komputer z zainstalowanym systemem Windows

Oprogramowanie — minimalne wymagania:

» przegladarka internetowa
= pakiet Office lub pakiet Open Office

Internet - minimalne wymagania:
= state tgcze internetowe min. 512 MB

Materiaty papiernicze:

= flipchart, flamastry
Inne materiaty:

= rzutnik multimedialny, ekran

V. RAMOWY SCENARIUSZ SZKOLENIA

Czas trwania
Czas oszczegolnych | Potrzebne
trwania | Modut P .g, y .
modutu zagadnien / materiaty
cwiczen
Poczatek szkolenia: Flipchart,
- Przedstawienie sie trenera / trenerki 5 minut flamastry,
- Informacja trenera / trenerki o tym, ze szkolenie jest realizowane :Dytanla (,jo
w ramach projektu e-Mocni i wspotfinansowane ze srodkéw UE osowania
20-25 | - Przedstawienie sie uczestnikow. 10 minut
min - Przedstawienie celéw szkolenia. :
5 minut
- Zebranie na tablicy oczekiwan wobec szkolenia.
- Kontrakt — ustalenie zasad wspofpracy na podstawie wczesdniej 5 minut
przygotowanych punktéw
Pre-test (wypetnienie ankiety)
Przebieg szkolenia Flipchart,
Cwiczenie nr 1 - Do czego stuzy poréwnywarka cen? 10 minut flar?aitry,k
Uczestnicy/uczestniczki indywidualnie zapoznaja sie z uktadem rkzu n ,te ran.
strony przyktadowego serwisu http://www.ceneo.pl oraz odmptu ery q
podstawowymi narzedziami, stuzagcymi porownywaniu cen Z dostepem do
. Internetu
produktéw.
0 min | & . . iy - .
Cwiczenie nr 2 - Jak znalez¢ produkt i jego cene — korzystanie
z wyszukiwarki produktéw. Uczestnicy/uczestniczki indywidualnie _
wyszukujg informacje o wybranych produktach, postugujac sie 15 minut
wyszukiwarka oraz filtrujac oferty zgodnie z wybrang kategoria
produktu.
Cwiczenie nr 3 - Sortowanie informacji o produktach.
Uczestnicy/uczestniczki, pracujac indywidualnie, doskonala
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umiejetnosci postugiwania sie wyszukiwarka i sortujg dostepne
w serwisie oferty wedtug wybranych kryteridow, przede wszystkim

. L 15 minut
kryterium niskiej ceny.

Cwiczenie nr 4 - Poréwnywanie cen produktéw.
Uczestnicy/uczestniczki, pracujac indywidualnie lub w parach,
poréwnuja ceny dowolnych produktéw w réznych sklepach oraz
zapoznaja sie z informacjami, dotyczacymi lokalizacji sklepdw,

w ktoérych mozna kupié taniej wybrany towar. Nastepnie w grupie
dyskutuja na temat: Jakie kryteria powinien wzig¢ pod uwage 20 minut
kupujacy, planujac zakupy? Zapisuja ustalenia na flipcharcie.
Wskazuja, dlaczego nalezy krytycznie odnosic sie do opinie

o sklepach i produktach, zamieszczonych przez uzytkownikéw
serwisow.

Cwiczenie nr 5 — Uczestnicy/uczestniczki samodzielnie
sprawdzaja funkcjonowanie przyktadowych poréwnywarek cen
https://www.skapiec.pl oraz http://www.nokaut.p i
http://www.okazje.info.pl . Trener moze dokonac wyboru jednego
— dwoch serwisow, zaleznie od zainteresowan grupy.

Cwiczenie nr 6 - Uczestnicy/uczestniczki
w parach/indywidualnie, postugujac sie w poréwnywarkami 15 minut
http://www.ceneo.pl http://www.okazje.info.pl lub innym
wybranym serwisem tego typu wyszukuja informacje o
promocjach i obnizkach cen w réznych sklepach.

Na zakonczenie grupa omawia zagadnienia: Jak informacje
o promocgjach i obnizkach wptywaja na nasze decyzje o zakupach?

’ ) ) 15 minut
Czy warto zwraca¢ uwage na wszystkie promocje sprzedazowe?
Zakonczenie szkolenia: Kartki z walizka
S . e L . i koszem,
Kosz i walizka — uczestnicy/ uczestniczki wpisujg na wczesniej 5 minut L. .
. . zaswiadczenia

przygotowanych kartkach w walizce - to, co zapamietali ze

10-15 szkolenia, byto przydatne i wezma ze sobg do domu; w koszu —

min to, co uwazaja za nieprzydatne.

Rundka informacji zwrotnej do trenera 5 minut

Post-test (wypetnienie ankiety)

Rozdanie zaswiadczen i pozegnanie

VI. OPIS CWICZEN DO PRZEPROWADZENIA I WSKAZOWKI METODOLOGICZNE

Scenariusz — jest jak drogowskaz, mapa podrézy: opis poczatku i zakonczenia szkolenia nalezy kazdorazowo
dostosowac do sytuacji danej grupy. W scenariuszach sg one opisane w sposéb, ktory pozwala przeprowadzié
szkolenie dla grupy, ktorej uczestnicy nie brali dotychczas udziatu w innych szkoleniach w ramach projektu, nie
znaja sie. W grupach, dla ktorych to szkolenie jest kolejnym a tym bardziej, gdy uczestniczag w tym samym dniu
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w wiecej niz 2-godzinnym szkoleniu — obie czesci, a przynajmniej rozpoczecie nalezy odpowiednio skrocié /
uproscic.

Rekomendujemy jednakze aby nie eliminowac zawierania tzw. kontraktu (zasad pracy na szkoleniu),
przedstawienia celow szkolenia a takze elementu ewaluacji — cho¢ moga by¢ bardzo skrocone. W czesci gtéwnej
szkolenia we wszystkich scenariuszach zostato zaproponowanych na tyle duzo ¢wiczen, aby wypetnity one
dodatkowy czas. Mozna takze postuzyc¢ sie materiatami z czesci X aby dopetnic tresci szkolenia w przypadku grup,
ktére dobrze sobie radza z komputerem i wykonujg zadania szybciej niz inni.

Cwiczenie nr 1

Do czeqgo stuzy poréwnywarka cen?

Czas: 10 minut

Powiedz uczestnikom/uczestniczkom, ze w trakcie szkolenia zapoznaja sie z dziataniem przyktadowej
porownywarki cen. Zaznacz, ze tego typu serwis internetowy jest przeznaczony do poréwnania cen tych samych
produktéw w réznych sklepach, w tym internetowych. Uzytkownik moze okresli¢ wtasne wymagania, dotyczace
produktu czy ustugi i otrzymac zestawienie, zawierajace ceny i nazwy sklepéw. Dostepne sa tez Informacje

o produktach, ich cenach czy opisy, ktére sg stale uzupetniane oraz informacje o promocjach i wyprzedazach.
Poréwnywarki zawieraja tez opinie kupujacych o produktach i sklepach, w ktérych mozna je nabyc¢.

Pole¢ uczestnikom/uczestniczkom, by weszli na strone takiego przyktadowego serwisu http://www.ceneo.pl
i sprawdzili:

- jakie informacje znajduja sie na stronie? (m. in. promocje, kategorie, popularne marki, reklamy, rekomendacje dla
uzytkownika).

- jakie narzedzia sa pomocne dla kupujgcego? (wyszukiwarka, sortowanie, mozliwo$¢ zalogowania sie w serwisie)?

Cwiczenie nr 2

Jak znalez¢ produkt i jego cene — korzystanie z wyszukiwarki produktow

Czas: 10 minut

Popros uczestnikdéw/uczestniczki, by pracujac indywidualnie wpisali nazwe dowolnego produktu do wyszukiwarki
na stronie http://www.ceneo.pl .

Pole¢, by uczestnicy/uczestniczki sprawdzili, jakie informacje sg dostepne po wykonaniu tej operacji. Powiedz, ze
pojawia sie wtedy lista oferowanych produktow danego rodzaju, a w prawym rogu — liczba stron, na ktérych
umieszczono oferty.

Oméw wspdlnie z uczestnikami/uczestniczkami podstawowy opis produktu — czego mozna sie dowiedzie¢
z opisu? Zaznacz, ze uzytkownik najpierw moze sprawdzi¢: wyglad produktu, nazwe, kategorie, do ktérej nalezy,
opinie kupujacych, wyrazong w skali 1-5, cene produktu i liczbe sklepéw, w ktérym mozna go kupié.

Pole¢, by uczestnicy/uczestniczki sprawdzili tez zaktadke ,zestawy” i wskazali, jakie informacje mozna znalez¢ w tej
czesci serwisu, a nastepnie powrdcili do wynikow wyszukiwania w czesci ,produkty”.
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Zwro¢ uwage, ze po lewej stronie znajduje sie lista wybranych kategorii, w ktérych pojawia sie dany produkt. Pole¢
uczestnikom/uczestniczkom, by wybrali jedna lub dwie przyktadowe kategorie i zaznajomili sie z jej zawartoscia.
Pole¢, aby powtdrzyli operacje, wprowadzajac kolejno nazwy dwéch dowolnych produktow.

Cwiczenie nr 3

Sortowanie informacji o produktach

Czas: 15 minut

Pole¢ uczestnikom/uczestniczkom, by ponownie wpisali do wyszukiwarki na stronie http://www.ceneo.pl nazwe
produktu, ktéry planuja zakupié.

Jakie informacje pojawiaja sie po kliknieciu zaktadki ,poréwnaj ceny”? (najlepsze oferty, wybrane przez serwis,
pozostate oferty; ceny, przejscie do sklepdw, gdzie produkt jest dostepny).

Popro$ uczestnikow/uczestniczki, by zapoznali sie ze sposobem sortowania informacji na podstawie:
- ceny produktu — od najnizszej do najwyzszej

- oceny — od najwyzszej do najnizszej

- nazwy produktu wg kolejnosci alfabetycznej

Nastepnie uczestnicy/uczestniczki dokonujg sortowania produktow wedtug roéznych kategorii (nazwy, ceny,
popularnosci). Powtarzajg dwu- trzykrotnie to dziatanie w odniesieniu do dowolnych produktéw,
reprezentujacych dowolne kategorie interesujace uczestnikdbw/uczestniczki (np. dom i wnetrze, dla dziecka, ogrod
itp.).

Cwiczenie nr 4

Poréwnywanie cen produktéw

Czas: 20 minut

Pole¢ uczestnikom/uczestniczkom wprowadzenie do wyszukiwarki na stronie http://www.ceneo.pl nazwy
produktu, ktéry planuja zakupi¢, a nastepnie dokonali sortowania ofert wedtug ceny.

Zapytaj, jakie informacje pojawiaja sie po kliknieciu zaktadki ,poréwnaj ceny”? (np. najlepsze oferty, wybrane przez
serwis, pozostate oferty; ceny, przejscie do sklepéw, gdzie produkt jest dostepny).

Popros uczestnikéw/uczestniczki, zeby sprawdzili réwniez zawartosé pozostatych zaktadek na stronie, oprécz ,kup
w sklepie” — ,informacje o produkcie”, ,opinie i recenzje”, ,kup lokalnie”, ,zadaj pytanie”.

Zwro¢ szczegolna uwage na zaktadke ,kup lokalnie”, gdzie na mapce po wybraniu wojewddztwa mozna odnalez¢
sklepy, w ktérych dany produkt mozna kupi¢, z informacja na temat jego ceny.

Uczestnicy/uczestniczki indywidualnie wskazuja kolejny produkt, ktéry zamierzaja kupié i poréwnujac ceny, szukaja
najlepszej dla nich oferty.

Nastepnie zapytaj: Jakie czynnosci musi wykonad uzytkownik serwisu, by znalez¢ najtanszy produkt?
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Na zakonczenie porozmawiaj z uczestnikami/uczestniczkami na temat: Jakie kryteria powinien wzigé pod uwage
kupujacy, planujac zakupy? (np. niska cena, dostepnosé produktu, opinia o sklepie). Zapiszcie kryteria na
flipcharcie.

Zapytaj grupe, dlaczego nalezy krytycznie odnosié sie do opinie o sklepach i produktach, zamieszczanych przez
uzytkownikéw. Podkresl, ze nie zawsze opinie sa wiarygodne. Warto przeczytac kilka opinii, zwtaszcza
negatywnych, sprawdzi¢ i porownac opinie w innych serwisach zakupowych, poréwnywarkach itp.

Podsumowujac éwiczenie, porozmawiaj z uczestnikami/uczestniczkami na temat: Czy niska cena powinna by¢
najwazniejszym kryterium wyboru produktu? Pole¢, by wymienili argumenty ,za" i ,przeciw”.

Cwiczenie nr 5

Jak dziatajg rézne poréwnywarki cen?

Czas: 15 minut

Powiedz uczestnikom/uczestniczkom, ze oprocz poréwnywarki, z ktorg zapoznali sie w trakcie szkolenia,
funkcjonuje wiele podobnych serwiséw internetowych, wspierajacych decyzje zakupowe.

Popros, by samodzielnie sprawdzili, jak dziataja przyktadowe poréwnywarki cen https://www.skapiec.pl oraz
http://www.nokaut.pl i http://www.okazje.info.pl. W zaleznosci od zainteresowan i mozliwosci grupy trener moze
wskazac jednag — dwie pordwnywarki.

Uczestnicy powinni sprawdzic:

- jak wybrac interesujaca ich kategorie produktow
- jak dziata wyszukiwarka produktow

- jak uzyskac informacje o cenie produktu

- jak sortowac liste produktow wedtug cen.

Cwiczenie nr 6

Jak znalez¢ informacje o promocjach?

Czas: 15 minut

Pole¢ uczestnikom/uczestniczkom, by w poréwnywarkach http://www.ceneo.pl http://www.okazje.info.pl lub
w innym wybranym serwisie tego typu wyszukali informacje o promocjach i obnizkach cen w réznych sklepach.

Mozesz poprosi¢, by przyktadowo zapoznali sie z informacjami w zaktadkach ,najlepsze promocje” w serwisie
http://www.ceneo.pl oraz ,gazetki promocyjne” na stronie http://www.okazje.info.pl

Podsumowujac ¢wiczenie, zapytaj grupe: Jak informacje o promocjach i obnizkach wptywaja na Wasze decyzje
o zakupach? Czy warto zwraca¢ uwage na wszystkie promocje sprzedazowe?
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VII. SPECYFIKA SZKOLENIA W ZALEZNOSCI OD RODZAJU GRUPY WIEKOWEJ LUB
SPOLECZNO-ZAWODOWEJ, DO KTOREJ SZKOLENIE JEST SKIEROWANE

Grupa / uczestnicy

Specyfika szkolenia (metodyka, jezyk, ¢wiczenia, oprogramowanie itp.)
(jesli dotyczy)

18-34 lat Uczestnicy szkolenia w tej grupie wiekowej czesciej dokonuja zakupdw przez Internet.
W trakcie szkolenia nalezy zwrdci¢ uwage na doskonalenie umiejetnosci krytycznej
oceny informacji o produktach i sklepach, zamieszczonych w poréwnywarkach, co
pomaga w podejmowaniu racjonalnych decyzji o zakupach.

35-43 lat Uwaga jw.

44-65 lat Trener powinien wskaza¢ zalety korzystania z porownywarek cen oraz réznych funkgji
tych e-ustug, ktére pozwalajg na dokonanie tanszych zakupéw.

>65 lat Trener powinien zachecac uczestnikéw z tej grupy wiekowej do aktywnego korzystania

z e-ustugi, ktéra umozliwia kupowanie tanszych produktéw.

Osoby z niskim
wyksztatceniem

Trener powinien zwrdci¢ uwage na krytyczng oceny informacji o produktach i sklepach
i podejmowanie racjonalnych decyzji o zakupach.

Osoby o niskich
dochodach

Trener powinien zwréci¢ uwage na mozliwo$¢ dokonywania tafnszych zakupéw
i zmniejszania wydatkéw w budzecie domowym dzieki wykorzystaniu narzedzi
internetowych.

Osoby mieszkajace

na wsi

Warto podkresla¢ wygode dokonywania zakupdw w rdznych sklepach internetowych,
ktére dysponuja tanszymi produktami niedostepnymi w najblizszym otoczeniu
uczestnikéw szkolenia.

VIII. PYTANIA DO ANKIETY BADAJACEJ PRZYROST KOMPETENCJI UCZESTNIKOW

SZKOLENIA
1. Poréwnywarka cen to serwis internetowy, ktory stuzy do:
a) zamieszczania drobnych ogtoszen typu: kupno/sprzedaz
b) poréwnania cen produktow w réznych sklepach
C) analizy cen rynkowych towardw, ustug i wynagrodzen
2. W poréwnywarce cen mozna znalez¢:
a) wylacznie ceny produktéw od najnizszej do najwyzszej
b) tylko informacje statystyczne o liczbie kupowanych produktach i zmianach cen w danym okresie
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C) opisy produktéw, ceny, nazwy sklepdw, opinie kupujacych
3. Opinie klientoéw o produktach i sklepach w poréwnywarkach cen:
a) nalezy zawsze ocenia¢ krytycznie, porébwnac z opiniami z innych zrodet
b) sg zawsze wiarygodne i prawdziwe
) nigdy nie sg prawdziwe, stanowia ptatng reklame.

Prawidtowe odpowiedzi: 1b, 2¢, 3a

IX. LISTA ZAGADNIEN OMOWIONYCH NA SZKOLENIU

Poréwnywarki cen jako narzedzia przydatne do podejmowania decyzji o zakupach.
Wyszukiwanie najkorzystniejszych cen produktéw.

Korzystanie z filtrow w poréwnywarce cen.

Krytyczny odbidr informacji o produktach i sklepach w serwisach internetowych.

HwnN =

X. MATERIALY DYDAKTYCZNE DLA UCZESTNIKOW

1. Prezentacja Power Point, ktorg trener/trenerka wyswietli podczas szkolenia.

2. Prezentacja Power Point, z logo UE i Funduszy europejskich w wersji czarno-biatej — do wydrukowania jako
materiaty dla uczestnikow.

3. Instrukcje do ¢wiczen dla uczestnikéw

Cwiczenie nr 1
Do czeqgo stuzy poréwnywarka cen?

WejdZ na strone przyktadowej poréwnywarki cen http://www.ceneo.pl i sprawdz:
- Jakie informacje znajduja sie na stronie poréwnywarki?
- Jakie narzedzia, zamieszczone na stronie s pomocne przy podejmowaniu decyzji o zakupie?

Cwiczenie nr 2
Jak znalez¢ produkt i jego cene — korzystanie z wyszukiwarki produktéw

a) Wopisz nazwe dowolnego produktu do wyszukiwarki na stronie http://www.ceneo.pl .

Sprawdz, jakie informacje sa dostepne po wykonaniu tej operacji. Czego mozna sie dowiedzie¢, zapoznajac sie

z podstawowym opisem produktu?

b) Wskaz, jakie informacje mozna znalez¢ w czesci ,zestawy”, a nastepnie powroc do wynikow wyszukiwania
w czesci ,produkty”.

Wybierz jedna lub dwie przyktadowe kategorie produktéw i zapoznaj sie z jej zawartoscia.


http://www.ceneo.pl/
http://www.ceneo.pl/
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Powtorz dziatania, wprowadzajac do wyszukiwarki kolejno nazwy dwdch dowolnych produktéw.

Cwiczenie nr 3
Sortowanie informacji o produktach

a) Wpisz do wyszukiwarki na stronie http://www.ceneo.pl nazwe produktu, ktéry planujesz zakupic.
Jakie informacje pojawiaja sie po kliknieciu zaktadki ,poréwnaj ceny”?

Zapoznaj sie ze sposobem sortowania informacji na postawie:

- ceny produktu — od najnizszej do najwyzszej

- oceny — od najwyzszej do najnizszej

- nazwy produktu wg kolejnosci alfabetycznej.

b) Dokonaj sortowania produktéw wedtug réznych kategorii (nazwy, ceny, popularnosci). Powtérz dziatanie
w odniesieniu do wybranych produktéw, reprezentujgcych dowolne kategorie, ktore Cie zainteresowaty.

Cwiczenie nr 4
Poréwnywanie cen produktéw

a) Wprowadz do wyszukiwarki na stronie http://www.ceneo.pl nazwe produktu, ktéry planujesz zakupic,
a nastepnie dokonaj sortowania ofert wedtug ceny. Jakie informacje pojawiaja sie po kliknieciu zaktadki
.porownaj ceny”?
Zapoznaj sie z zawartoscig pozostatych zaktadek na stronie, oprécz ,kup w sklepie” — np. ,informacje
o produkcie”, ,opinie i recenzje”, ,kup lokalnie”, ,zadaj pytanie”.
Zwrdé szczegdlng uwage na zaktadke ,kup lokalnie”, gdzie na mapce po wybraniu wojewddztwa mozna
odnalez¢ sklepy, w ktérych dany produkt mozna kupi¢, z informacjg na temat jego ceny.
Wopisz do wyszukiwarki nazwe kolejnego produktu, ktéry zamierzasz kupi¢ i porédwnujac ceny, szukaj najlepszej
dla Ciebie oferty.

b) Odpowiedz na pytania:

Jakie czynnosci musi wykona¢ uzytkownik serwisu, by znalez¢é najtafnszy produkt?

Jakie kryteria powinien wzigé pod uwage kupujacy, planujac zakupy?

Dlaczego nalezy krytycznie odnosi¢ sie do opinii o sklepach i produktach, zamieszczanych przez
uzytkownikow?

Czy niska cena powinna by¢ najwazniejszym kryterium wyboru produktu? W dyskusji uzyj argumentéw ,za"
i ,przeciw”.

Cwiczenie nr 5
Jak dziatajg rézne poréwnywarki cen?

Zapoznaj sie z funkcjonowaniem innych poréwnywarek cen https://www.skapiec.pl , http://www.nokaut.pl lub
http://www.okazje.info.pl . Sprawdz:

- jak wybrac interesujaca Cie kategorie produktow

- jak dziata wyszukiwarka produktow

- jak uzyskac informacje o cenie produktu

- jak sortowac liste produktéw wedtug cen.

Cwiczenie nr 6
Jak znalez¢ informacje o promocjach?

W poréwnywarkach http://www.ceneo.pl http://www.okazje.info.pl lub w innym wybranym serwisie tego typu
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wyszukaj informacje o promocjach i obnizkach cen w réznych sklepach.

Porozmawiaj z grupa na temat: Jak informacje o promocjach i obnizkach wptywaja na Wasze decyzje
o zakupach? Czy warto zwraca¢ uwage na wszystkie promocje sprzedazowe?

4. Materiat typu ,jesli chcesz wiedzieé wiecej”:

Poréwnywarki cen:
https://www.skapiec.pl
http://www.okazje.info.pl
http://www.nokaut.pl
http://www.taktanio.pl

Serwis opinii o sklepach internetowych
http://www.opineo.pl

Prezentacja o prawach konsumenta w sieci
https://www.nbportal.pl/wiedza/prezentacje/moje-finanse/zakupy-przez-internet

Scenariusz dostepny na licencji Creative Commons: Uznanie autorstwa 3.0. Polska. Pewne prawa
zastrzezone na rzecz Fundacji Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego i autoréw. Zezwala sie na

® @ dowolne wykorzystanie materiatow w tym utwordw, tworzenia i rozpowszechniania ich kopii w catosci lub
we fragmentach, wprowadzania zmian i rozpowszechniania utwordw zaleznych - pod warunkiem

zachowania niniejszej informacji licencyjnej i wskazania autoréw oraz FRSI jako wtascicieli praw do tekstu.

Tekst licencji dostepny na stronie: https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/pl/.
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